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FALKE STORE  BICESTER

 FARBEN 
 FROH
Strümpfe führten im Einzelhandel für lange  
Zeit und sehr zu Unrecht ein Schattendasein. 
Die Ansprüche an diese unterschätzten 
Produkte waren eher prosaischer Natur: 
Strümpfe sollten einfach nur gut sitzen  
und lange halten. Solche wünschenswerten 
Qualitäten lassen sich inzwischen auch mit 
Mode und Kreativität verbinden.  
Der Hersteller Falke entwickelte aus dem 
guten alten Strumpf sogar ein eigenes  
Store-Konzept. 
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Bicester ist eine kleine Stadt nordöstlich von Oxford, doch sie 
wurde dank ihres wohlsortierten Designer-Outlets praktisch in 
den Nahversorgungsbereich der verwöhnten Londoner Kundschaft 
eingemeindet. Auch das deutsche Label Falke unterhält dort einen 
Store, der sich ganz dem Thema Strümpfe widmet. Die Gestaltung 
der insgesamt 50 Quadratmeter Verkaufsfläche auf zwei schmalen 
Geschossen sollte den hohen Qualitätsanspruch der Traditionsfir-
ma beglaubigen, alle nötigen Funktionen einbinden und nicht 
zuletzt der charmanten Vielfalt der Produkte eine Bühne bieten. 
Dafür kam das für alle Falke-Filialen weltweit entwickelte Store-
Konzept zum Einsatz, das mit Nussbaum, Leder und farbig lackier-
tem Holzwerkstoff den optimalen Hintergrund für die farbenfrohe 
und kleinteilig strukturierte Warenpräsentation bildet. Dieses 
erprobte modulare System lässt sich verschiedenen Raumgrößen 
und –zuschnitten anpassen. Am Standort Bicester bestand die 
Herausforderung darin, den knappen zweigeschossigen Raum so 
einzurichten, dass nicht nur die Ware zur Geltung kommt, sondern 
auch Aufenthaltsbereiche, die nötige Technik und Stauraum Platz 
finden. Außerdem mussten zwei separate Kassencounter integriert 
werden. Dennoch ist es gelungen, eine Atmosphäre von Präzision, 
Ruhe und Ordnung zu schaffen und die Produkte trotz der beeng-
ten Verhältnisse als entscheidendes Mittel der Gestaltung zu 
nutzen. Die absichtsvoll eingesetzten Spiegelungen weiten den 
schmalen Raum und lassen Farben, Flächen und Bewegung 
miteinander verschmelzen.

FALKE STORE  BICESTER

Die geschickte Aufteilung lässt die Fläche größer erscheinen.

Lufthoheit: Die Präsentation nutzt auch den gesamten Raum.

Die einheitliche Farbgebung sorgt für einen ruhigen Hintergrund.
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