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• State of the Art des internationalen Retail Designs

• Rund 50 Beispiele für Displays, Shop Windows,  

 Stores, Malls und Pop-ups

• Designs für Marken wie BMW, Jaguar Land Rover,  

 O2, Porsche, Primark, Quiksilver, Rimowa, Sun &  

 Sand Sports und viele mehr

Heutige Verkaufswelten müssen mit der Digitalisierung 

durch den Online-Handel und Technologien wie etwa 

Augmented oder Virtual Reality mithalten. Gleichzeitig 

haben die menschliche Komponente oder analog-

reale Räume nie ganz ihren Reiz verloren. Dieses neue 

Standardwerk der Retail-Branche zeigt, welche neuen 

Handelsformate sowie neue räumliche Ausdrucks-

formen entstehen, um alle Sinne anzusprechen.

Es gibt einen aktuellen Überblick zu Innovationen im 

Multi- und Omni-Channel-Commerce, von zukunfts-

weisender In-Store-Technologie bis hin zu neuen 

Produkten. Rund 50 aktuelle Best-Practice-Beispiele 

von temporären Pop-up-Stores über avantgardistische 

Brand Worlds bis hin zu hybriden Retail Centern bieten 

einen inspirierenden Querschnitt aus aller Welt.

• State-of-the-art international retail design

• About 50 examples of displays, shop windows,  

 stores, malls and pop-ups

• With designs for brands such as BMW, Jaguar  

 Land Rover, O2, Porsche, Primark, Quiksilver,   

 Rimowa, Sun & Sand Sports and many more 

Present-day retail worlds must keep up with digitization 

through online retailing, or technologies like 

augmented or virtual reality. At the same time, human 

components and real, analogue spaces have never 

quite lost their appeal. This new standard work about 

the retail sector shows what new retail formats and 

new forms of spatial expression can be created to 

appeal to all the senses.

It provides a current overview of innovations in multi-

channel and omni-channel commerce, from pioneering 

in-store technology to new products. Around 50 

current best-practice examples, from temporary pop-

up stores to avant-garde brand worlds and hybrid 

retail centers offer an inspiring cross section from 

around the world.
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FALKE STORE GUM

LOCATION MOSCOW, RUSSIA CLIENT FALKE, SCHMALLENBERG 
CONCEPT / DESIGN KEGGENHOFF | PARTNER, ARNSBERG -NEHEIM 
PHOTOGRAPHS CONSTANTIN MEYER PHOTOGRAPHIE, COLOGNE

Das deutsche Traditionsunternehmen Falke präsentiert sich 

nun auch in einem eigenen Store im ebenfalls traditions-

reichen und denkmalgeschützten Einkaufszentrum GUM in 

Moskau, im Herzen der Stadt am roten Platz. Entgegen der 

gängigen Handhabe, Verkaufsflächen durch Schaufenster- 

bereiche abzuschirmen, teilen sich im Kaufhaus GUM Raum 

und Marke durch die offenen Storefronten und damit  

einhergehenden offenen Blickbeziehungen unmittelbar 

dem Kunden mit. 

The German heritage firm Falke is now also represented in 

its own store in the likewise history-steeped and protected 

GUM shopping centre in Moscow, at the heart of the city 

in Red Square. Contrary to the customary practice of  

separating the shop floor from the shop window, the 

open store fronts and the unimpeded views into the GUM 

department store mean that store space and brand connect 

directly with the customer. 

Die einsehbare Tiefe der Ladenfläche soll eine Sogwirkung 

erreichen, die orthogonal zur Laufrichtung der Kunden ver-

läuft, um Aufmerksamkeit zu generieren und die Verzah-

nung von Innenraum und Verkehrsfläche zu optimieren.

Die vorhandenen Schaufensterflächen werden nicht als 

„geschlossene“ Einheit, sondern vielmehr als Erweiterung 

der Fläche mit einer Auswahl an Produkten verstanden. Im 

Innenraum prägen Nussbaum, Leder, polierter Edelstahl 

sowie karminrote und anthrazitgraue Flächen das visuelle  

Erscheinungsbild des Stores. Thematisch werden die ein-

gebauten Raumkörper entlang der Fläche positioniert und  

rahmen so die facettenreiche Produkt- und Kollektionsvielfalt.  

Großflächige Visuals kontrastieren mit ihrer Flächigkeit das 

Volumen der Einbauten und lassen Produkt, Marke und 

Raum als einheitliche Botschaft miteinander verschmelzen.

The visible depth of the shop floor creates a pull that runs 

orthogonally to the direction the customers are moving to 

generate attention and to optimise the connection between 

interior space and circulation area. The existing shop window 

spaces are not understood as “closed” units but rather as 

an extension of the shop floor with a selection of products.  

In the interior space, walnut, leather, polished stainless 

steel as well as brick red and anthracite grey areas give 

the store its visual appearance. The installed units are 

positioned thematically along the space and thus frame the 

multifaceted product and collection variety. In their expanse, 

large visuals contrast with the volume of the installed units  

so that product, brand and space merge into one another  

as a uniform message. 

Lena Frohne
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Der Mittelraum der Fläche wird zentral mit dem Falke- 

typischen „Walk of Style“ bestückt, der die pointierte Mög-

lichkeit zur jeweils saisonalen Inszenierung der Produkte 

in den Fokus rückt. Speziell für das Kaufhaus GUM wurde 

dieser im Bodenbereich um einen „Runway“ aus Naturstein 

ergänzt. Als räumprägendes Element verlängert dieser sich 

über eine Spiegelfläche sozusagen in die Unendlichkeit und 

soll als räumliche Metapher neue Perspektiven erlauben. 

Als gestalterisch verbindendes Element des Markenauftritts 

haben KEGGENHOFF | PARTNER seit 2006 ein individuell 

entwickeltes aber gleichzeitig global gültiges Storekonzept 

entwickelt, das Bestehendes und Bewährtes würdigt, aber 

immer auch Raum für Innovationen lässt.

The middle of the space is equipped centrally with the 

typical Falke “Walk of Style” that allows a focus on the 

seasonal presentation of the products. Specially for the GUM 

department store, a runway of natural stone was added in 

the floor area. As space-shaping element, it extends via 

the mirrored surface into eternity and as spatial metaphor 

allows new perspectives. Since 2006, KEGGENHOFF | 

PARTNER have been developing an individual and yet at the 

same time globally applicable store concept whose design 

element of the brand appearance acknowledges the tried 

and tested, but always leaves room for innovation.


