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GL DIE MODE — ARNSBERG-NEHEIM

GERAD
LINIG

Nicht hinter jedem Concept Store steckt
wirklich ein Konzept. Doch in einer Kleinstadt
wie dem sauerlandischen Neheim ist ein
Modehandler fur die Zukunft seines Geschafts
genau darauf angewiesen. Die Boutique
~GL — Die Mode™ hat sich eins geleistet.
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Schone Geometrie: Detail der Inneneinrichtung.
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Warenpréasentation als Ordnung: Blick in die Damenabteilung.

Auch bei den Herren geht es sehr aufgeraumt zu.
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Der Lange nach gelungen: mafigefertigte Einbauten.
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Wer sich als stationdarer Modehéandler gegen die Online-Konkur-
renz behaupten will, sollte nicht auf eine moéglichst groie Auswahl
setzen, sondern auf ein ausgewahltes Sortiment und das, was kein
Web-Shop bieten kann: persénliche Beratung, Atmosphare und
Vertrauen. Also jene Tugenden, auf die das Familienunternehmen
von Monika und Giinter Leesberg schon seit 30 Jahren setzt.
Anders sind nach dem Umzug an einen neuen Standort also nur die
raumlichen Voraussetzungen. Das Ladenlokal mit 380 Quadratme-
tern Flache wurde als Doppelstruktur entwickelt. Damen- und
Herrenabteilung verfiigen jeweils liber einen eigenen Eingang,
doch anstelle des zu erwartenden atmospharisch-gestalterischen
Genderings erwartet die Kundschaft im Inneren eine erfreulich
egalitare Einrichtung. Klare Linien, Eleganz und Ubersichtlichkeit
pragen die spiegelsymmetrisch angelegten Bereiche. Die zuriick-
haltende Farbwahl beschrankt sich auf warme Holzténe sowie
weif3e und schwarze Oberflachen fiir Regale und Prasentationsele-
mente sowie Wande, Decke und Boden. Alle Strukturen — von den
Einbauten liber den schwarzen Catwalk bis hin zur Beleuchtung -
zeichnen mit ihrer strikten Langsausrichtung den Weg der Kund-
schaft in die Tiefe des Ladens vor. Diese Passage fiihrt vom Eingang
zu der im riickwartigen Bereich anschlielenden Terrasse an den
Auslagen vorbei. Der Eindruck einer bibliothekswiirdigen Aufge-
raumtheit ist den wandhohen Regalen zu verdanken, in denen die
Ware als Einzelstiick prasentiert wird. Als verbindendes raumliches
Element zwischen beiden Abteilungen dient der ganz in Weif3
gehaltene Mittelbereich des Ladens, der neben Umkleidekabinen
auch die Kasse sowie Flachen fiir Sonderprasentationen, Themen-
inszenierungen und Aktionen einschlief3t.
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