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GL - DIE MODE CONCEPT STORE

LOCATION ARNSBERG, GERMANY  CLIENT LEESBERG FAMILY, ARNSBERG
CONCEPT / DESIGN / GRAPHICS KEGGENHOFF | PARTNER, ARNSBERG
LIGHTING KEGGENHOFF | PARTNER / TRILUX, ARNSBERG / OKTALITE LICHTTECHNIK, COLOGNE
PHOTOGRAPHS CONSTANTIN MEYER, COLOGNE

Seit nun mehr 30 Jahren sorgen Monika und Glnter Leesberg
mit ,,GL - Die Mode" fir ein stilvoll kuriertes Angebot an Ober-
bekleidung und Accessoires in der Neheimer Innenstadt. Nach
den drei Jahrzehnten, zwei Umzligen und einer damit jeweils
verbundenen VergroBerung, hat sich die Familie Leesberg im
vergangenen Jahr fur einen dritten Umzug mit einer umfassen-
den Neupositionierung entschlossen.

For more than 30 years, Monika and Glnter Leesberg's "GL
- Die Mode has been offering a curated selection of stylish
outer garments and accessories in downfown Neheim.
After three decades, two moves, one of them an upsize,
the Leesberg family moved for the third time last year,
including an extensive repositioning.
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Das entwickelte Gesamtkonzept stammt aus der Feder vom
Architektur- und Innenarchitekturbiro Keggenhoff | Partner.
Durch die grundlegende Strukturierung des Bestandsgrund-
risses haben die Gestalter eine individuelle Biihne fiir Mode in
all ihren Facetften geschaffen. So konnte die Kollektionsvielfalt
in diesem Rahmen neu aufgestellt und um zusatzliche Marken
erweifert werden. Erganzend zur etablierfen Damen- und
Herrenmode finden die Kunden in den neuen Raumen nun
auch ausgewahlte Lifestyle-Produkte, ganz im Sinne eines
Concept-Stores.
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The developed master plan stems from architecture
and interior architecture office Keggenhoff | Partner.
By fundamentally structuring the existing floor plan, the
designers created an adequate stage for fashion in all
its facets. This new framework allowed the variety of the
collection to be repositioned and complemented by
additional labels. Customers fo the new premises find the
established ladies' and men's fashion supplemented by

selected lifestyle products, much like a concept store.



126

In seiner raumlichen Gestalt gliedert sich der Store mit flie-
Benden Ubergdngen bis hin in den angrenzenden Terassen-
bereich in die drei Bereiche Damen / Herren / Neuheiten,
welche durch den Wechsel in Farbe und Materialitat ihre
Eigenstandigkeit verdeutlichen. Der Farb- und Material-
kanon des Konzeptes setzt auf das gestalterische Mittel
des Konfrastierens: Schwarze Oberflachen und Raumzo-
nen werden weiBen Elementen gegenilbergestellt. Die-
se beiden glatten und homogenen Erscheinungen wer-
den wiederum durch eine Basis aus Holz, mit dem Bezug
zur Region, ,geerdet”. UbergroBe Visuals im Innen- und
AuBenbereich, sowie Multimediawande beziehen die
Themen der Saison dynamisch in die neuen Raume ein.

The spatial form of the store is divided by the use of different
colours and materials info three areas - Ladies/Men/New
Products — with flowing transitions through to the terrace.
The colour and material canon of the concept uses the
design tool of contrasting: black surfaces and spatial zones
were confrasted with white elements. These fwo smooth
and homogeneous looks are “grounded” by opting for a
wood base, with a regional reference. Oversized visuals
inside and in the outer area as well as multimedia walls
incorporate the themes of the season dynamically into the

new rooms.
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Das innenarchektonische Ergebnis bietet der Familie Leesberg
Raum, um das Uber Jahre gewachsene Wissen und Gespuir fir
den Anspruch ihrer Kunden herauszuarbeiten, weiterzutragen-
und dreidimensional erfahrbar zu machen.

The interior design of the new store concept offers the
Leesberg family the space to elaborate and carry forward

onthe knowledge and sense for the style of their customers
acquired over many years and to give it a three dimensional

aspect for them to experience.




